
Die Kölner dmexco endete in diesem Jahr erneut mit einem Besucherrekord. Die Messe für 

die digitale Wirtschaft wächst stetig, weil auch die Digitalumsätze kontinuierlich wachsen. 

Hierfür spielen Inhalte und Kreativität der Verlage eine wesentliche Rolle. So ist es wohl 

auch kein Zufall, dass mit Dr. Mathias Döpfner in 2010, Hartmut Ostrowski in 2011 und 

Dr. Paul-Bernhard Kallen in diesem Jahr zuletzt immer ein Verlagsvertreter die Messe der 

digitalen Wirtschaft eröffnete (siehe S. 9 und 24).

Es zeigt sich also: Verlage haben Pfunde, mit denen sie in der digitalen Welt wuchern können. 

Masse allein reicht auch fürs Onlinemarketing nicht mehr, es zählt die Qualität. Die großen 

Online-Vermarkter wollen weg von den Zähl-Klicks und hin zu qualifizierten Reichweiten. 

Das können ganz besonders Fachverlage bieten, die mit ihren Zielgruppen eng verbunden 

sind und exklusiven Zugang bieten. Damit sie diese Kompetenz ausspielen können, brauchen 

sie aber auch ausgewiesene Technologiekompetenz. Kallen argumentierte in seiner Keynote, 

Medienunternehmen hätten schon immer die für sie notwendigen Technologien verstanden, 

beherrscht und eingesetzt. Sei es Drucktechnologie, Hörfunk oder Fernsehen. Das müsse 

heute und morgen auch für das Digitale gelten. Die Fachverlage sind hier 

bereits auf einem guten Weg, wie der aktuelle „Letter“ erneut zeigt.

Ihr Bernd Adam
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