
Liebe Kolleginnen und Kollegen,

wenn Sie diese Zeilen lesen, liegt der Kongress der Deutschen Fachpresse noch nicht lange 

zurück. Vielleicht haben wir uns sogar in Wiesbaden gesehen oder persönlich gesprochen. 

Denn für mich ist wie für viele andere der rund 500 Teilnehmer die Möglichkeit sehr wichtig, 

dort Kollegen zu treffen, mich mit ihnen auszutauschen und auch die eine oder andere anste-

hende Sache kurz am Rande zu besprechen, ohne dafür im Vorfeld einen Termin ausmachen 

zu müssen. Neben dem fachlichen Programm, das wie jedes Jahr die Weiterentwicklung 

des Fachmedienmarktes bestens spiegelte und allen, die dort waren, wertvolle Impulse gab.

Nicht nur der Fachpresse-Kongress bietet die Gelegenheit, sich zu vernetzen, sondern auch 

die Kommissionen der Deutschen Fachpresse. Ich selbst gehörte viele Jahre der Kommission 

Betriebswirtschaft an und habe dort erlebt, dass der nicht protokollierte, direkte Austausch 

mit Kollegen, denen man sich thematisch verbunden fühlt, genauso wichtig ist wie die or-

ganisierte fachliche Information – gegenseitig oder durch externe Referenten.

Mit Facebook, Xing & Co. haben wir alle Möglichkeiten zum Netzwerken, ohne vom Schreib-

tisch aufstehen zu müssen. Und wir sollten sie auch nutzen. Doch sie ersetzen die persönliche 

Begegnung keineswegs, wie sie zum Beispiel im Rahmen des Fachpresse-

Kongresses 2012, der erstmals in Essen stattfinden wird, möglich wird.

Ihr

Hans Oppermann 

Vielfältige Netzwerke nutzen
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