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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

immer schon — seit mehr als 20 Jahren — ist das Highlight des Jahres fiir Fachverlage,
Dienstleister und Marktpartner unser grof3er, zweitidgiger Fachpresse-Kongress im Friihjahr.
Bisher immer in Wiesbaden. Dieses Jahr erstmals in Essen. In einem groflen, modernen
Kongresscenter, dem Q2 der noch neuen Verwaltungszentrale von ThyssenKrupp am histo-
rischen Standort, werden wir uns am 14. und 15. Juni zum Jahreskongress treffen. Mitten im
,Ruhrpott’, dem Ballungszentrum von moderner Industrie, Dienstleistern und Hochschulen,
machen wir uns auf, den Paradigmenwechsel in den Monetarisierungsstrategien von Print
& Digital einzeln oder im Netzwerk voranzutreiben. Referenten wie York von Heimburg,

Prescott Shibles und Sascha Lobo diskutieren die Dynamik der digitalen Geschéfte.

Wie immer geht es auch um den Austausch mit Kollegen und Kolleginnen. Neue Dialogformen
wie das Business Friihstiick zu Beginn des 2. Tags und ein Executive Dinner fiir Verleger
und Geschiftsfiihrer am Vorabend des Kongresses im Museum Folkwang fordern den Erfah-
rungs- und Gedankenaustausch. Aber nicht nur im Juni in Essen geht es um die ,Wege zum
Geld’, die Realisierung neuer Geschéftsmodelle ist auch ein Leitmotiv in dieser Ausgabe.

Viel SpaB} bei der Lektiire und auf ein Wiedersehen Mitte Juni in Essen.

Ihr Karl-Heinz Bonny
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