
Themen wie „Data Mining“, „Semantic Enrichment“ und „Database Publishing“ sind schon 

seit einiger Zeit auf den Konferenzen der Wissenschaftsverlage präsent und werden im inter-

nationalen Kontext intensiv besprochen. Kern der Diskussionen ist die Frage, wie Verlage 

die bei ihnen gespeicherten Inhalte mit den täglich neu hinzukommenden Informationen 

intelligent vernetzen, sie gemeinsam aufbereiten und so neue hochwertige Inhalte für Leser 

und Nutzer schaffen können – um sie zu monetarisieren.

Die „Content-Lager“ der Fachverlage sind voll – nicht nur im Bereich Wissenschaft. Zu-

gleich sind Wissenschaft und Wirtschaft in einem globalen Marktumfeld auf die effiziente 

und intelligente Bereitstellung von Fachwissen angewiesen. Und diese muss schnell gehen 

und bedarfsgenau sein. „Know-how on Demand“ sozusagen. Das sind beste Perspektiven 

für das Angebotsspektrum der Fachverlage.

Digitale Technologien sind der Schlüssel zum Erfolg und die Deutsche Fachpresse leistet 

hier als Kommunikationsplattform wertvolle Hilfe. Mit den Fachpresse-Kommissionen und 

Veranstaltungen bietet sie Formate für den kollegialen Austausch unterei-

nander und mit Dienstleistern – damit Fachverlage ihr Know-how auf- und 

ausbauen können. Auf dass Sie Ihr Potenzial voll entfalten!

Ihr Bernd Adam
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