Methodik gewinnt: Social Media
Kampagnen erfolgreich mit
A/B/C/D-Tests outperformen

Wie erfolgreiches Social Media Marketing mit
Kreativitat und Datenanalyse gelingt
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Ziele von Social Media in Fachverlagen

Was sind Ziele in Social Media?
Was unterscheidet Ziele in Fachverlagen von der Welt da draufl3en?

So konnen Fachverlage Social Media fur sich nutzen.
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Anzeigen-Kampagne Facebook

Warum Facebook?
Facebook Business Manager

Aufbau der Kampagne
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Warum Facebook?
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Link zur Studie

Facebook
Instagram
Snapchat
TikTok
Pinterest
Twitch
Twitter
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Erstelltvon GIM im Auftrag der ARD/ZDF-Forschungskommission


https://www.ard-zdf-onlinestudie.de/

KPIs

Es gibt viele relevante KPlIs. Aber, die KPIs gibt immer das Ziel vor.
CpC, CpL, CpM

CTR

ROAS

Impressions/Reichweite

Frequenz

Kommentare
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Methodik vs. Kreativitat

Was ist Methodik?

Was ist Kreativitat?

Von Methodik @ Kreativitét

zu Methodik < Kreativitat
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A/B/C/D-Tests umsetzen

Warum testen?
Was testen?
Wo testen?
Wie testen?

Wie viel testen?
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A/B/C/D-Tests umsetzen
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A/B/C/D-Tests umsetzen
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A/B/C/D-Tests umsetzen
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https://docs.google.com/file/d/1_49u9EO5G6yq7wWBDv7bYn1xS0eMSJjT/preview

Analyse

Monitoring

KPls

Optimierung

Reporting

Ableitung und Empfehlung
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Viel Erfolg euch!

Danke @

vanofen@gentner.de



