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HOLGER KNAPP

CHRISTOPH BERTLINC IRIS BODE

Fachmedien Otto Schmidt Haufe-Lexware
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THOMAS DOHME DCER KLEYBOLDT

NWB Verla,

DR. KLAUS KRAMMER
CHRISTINA HARTMANN :
Krammer Verlag Dasseldorf AG
Robert Krick Verlag
/=0 VI rETmErEECE
DIRK SIEBEN JONAS VINCENTZ
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Die Kommissionen und Arbeitsgruppen

Kommission Corporate Media
Kommission Digitale Medien
Kommission IT

Kommission Kommunikation
Kommission Kundenzentriertes Marketing
Kommission Management
Kommission Media Sales
Kommission Medienproduktion
Kommission Redaktion
Kommission Veranstaltungen
Kommission Vertrieb

das b2b-netzwerk

AG E-Learning & EdTech

AG Fachbuch

AG Live-Videostreaming, Webinare & -TV
AG Social Media

AG Unternehmenskultur
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Anteil Fach- und Publikumsbuchverlage am Markt 2020

Publikums-
verlage Fachinfor-

329% mation/

Wissenschaft
52%
Bildung/

Sprachen
16%

Quelle: buchreport.kompakt 2021
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Die 100 grof3ten Verlage

Umsatz 2020 Umsatz 2019 das b2b-netzwerk
Rang/Verlag inMio€ %% inMio€ 1%
1 Springer Mature 590,71 £0 5901 2.4
2 Haufe Group#* 345 -3 355 +10
3 Klett Gruppe 3333 +1,0 3300 +3,7

4 Westermann Gruppe 3000 0 300 +0
5 Penguin Rand. House 2967 -41 3093 456
6 Wolters Kluwer Gr. 2700 =25 2770 +34

7 Cornelsen 2540 +2  250% -2
& C.H. Beck 2162 +3,5 2089 +2,1
O WYEKA 180,7 90 1986 -12
10 Thieme 1687 +48 1610 -09
11 Wiley-vCH 1493 +76 1388 04
12 Rentrop 133,0 +56 1260 74
13 dfv Mediengruppe 1064 -21,1 1348 -34
14 Carlsen 90,2 +187 760 +7.5
15 Vogel Communic. 900 =100 1000 n.v.
16 Bastei Lubbe 896 +14,1 785 —6,5
17 Beuth 760 =31 784  +5,4
18 Ravensburger# 73 420 61 0 QO
19 De Gruyter 71,8 +96 655 0 o
20 DAY 708 +25 691 +09 o
21 div 640 +06 636 +56 2
22 Fischer el,1 =103 681 +1.3 9
23 Droemer Knaur 603  +31 585 +10 9
24 MairDumont 600 -399 99§ -50 8
25 Juris 59,7 +83 551 <76 x
26 Rowohlt 376 182 704 +5,1 %
27 Landwirtschaftsvig. 57,1 +3,6 55,1 0,2 '8
28 SWMH=* 52 -5 55 -6 ~
29 Hanser 50,2 +13,6 442 +1.8 B
N

30 Ullstein 403 +11,8 4471 43
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Die 100 grof3ten Verlage

Umsatz 2020 Umsatz 2019 das b2b-netzwerk
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Der B2B-Medien- und Informationsmarkt
in Deutschland im Uberblick

Der B2B-Medien- und Informationsmarkt 2016

28,3 Mrd. €
S e
B2B-Publikationen B2B-Corporate
und -Informationen Publishing
6,7 Mrd. € 3,7 Mrd. €
Berufliche Weiterbildung inkl. B2B-Messen
7.1 Mrd. € Tagungen/Kongresse 2,2 Mrd. €
Fach- und branchenspezifische Marktforschung und
Software Datengeschifte
4.9 Mrd. € 3,7 Mrd. €

© Deutsche Fachpresse /Schickler Unternehmensberatung, www.deutsche-fachpresse.de



Produktbereiche Fachverlage vor 2000

Blicher Zeitschriften
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Produktbereiche Fachverlage heute
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Corporate
Media

Events

Blicher

Zeitschriften

Digitale
Medien

Software/
Workflow
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Produktporfolio Fachmedienanbieter — anonym. Beispiel

Fachmagazin Fachmedium Online Daten Veranstaltung Software Corp. Service Dienstleistung
Zeitschrift Fachbuch = Website Marktplitze Nutzungs- =l Seminar o Aml.fgndung o C:frp._ = \Verein
Daten slisung Publishing
Spezial/ Loseblatt | Mewsletter InfoPortale Geo-Daten = Tagung = Wartung Corp. o Zertif
Edition werk Evants Zlerung
cn/ovny Content Corp. Experten-
App 1 Marketing i Kurs Sehulung Research Vermittlung
. ) Corp.
Infodienst =l Business-TV = RoadShow = AddOn (ID) )
Consulting
- Messe
= Award
= Katalog
= Leserrelsen




Fachmedien

ANTEIL DER HAUPTERLOSARTEN AM GESAMTUMSATZ 2020 (in %)

2,6%
3,2%
4,6% \
48,3%

Quelle: Fachpresse-Statistik 2020

Print
0 Digital
Il ‘eranstaltungen Messen
Il Dienstleistungen
W Sonstige

Quelle: Marktschitzung und Sample.



WICHTIGE MEDIENGRUPPEN FUR DEN BERUF

Bitte markieren Sie alle Mediengruppen, die fiir lhre berufliche Tatigkeit besonders wichtig sind.

Gesamt Selbst- Freie Leitende Beamte
standige Berufe  Angestellte
Basis 100 100 100 100 100

Internetseiten von Herstellern, Handlern

oder Dienstleistern 53 63 46 54 28
Intemetseiten der Zeitschriften und Zeitungen 42 40 29 44 55
Uberregionale Tages- und Wochenzeitungen 40 39 35 38 61
Politik-und Wirtschaftsmagazine/ zeitschriften 40 36 31 41 58
Soziale Netzwerke 39 44 36 38 31
R T
Fernsehen 21 25 18 19 35
Angaben in %

Quelle: LAE 2021



WICHTIGE MEDIENGRUPPEN FUR DEN BERUF

Bitte markieren Sie alle Mediengruppen, die fiir lhre berufliche Tatigkeit besonders wichtig sind.

Gesamt Selbst- Freie Leitende Beamte
standige Berufe  Angestellte
Basis 100 100 100 100 100
< branchenspezifische Fachzeitschriften 75 76 85 72 1T >

Internetseiten von Herstellern, Handlern

oder Dienstleistern 53 63 46 54 28
Internetseiten der Zeitschriften und Zeitungen 42 40 29 44 55
Uberregionale Tages- und Wochenzeitungen 40 39 35 38 61
Politik- und Wirtschaftsmagazine/ -zeitschriften 40 36 31 41 58
Soziale Netzwerke 39 44 36 38 31
Newsletter von Zeitschriften und Zeitungen 22 28 13 23 24
Fernsehen 21 25 18 19 35

Angaben in %

Quelle: LAE 2021



DEUTSCHE
FACHPRESSE

das b2b-netzwerk

Struktur Fachmedienmarkt

S HAUFE.Group
:::'Valldatls | Bundesanzeiger Verlag
=Tropal Media= SPRINGER NATURE
7V
COMMUNICATIONS 8¢ Landwirtschaftsverlag
VOGEL :roir \§g jandwinschalisverlas &) \Wolters Kluwer

delMediengruppe

Werbeerlose Vertriebserlose
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Herausforderungen Rahmenbedingungen

» Urheberrecht: UrhWissG (Ausnahmen § 60a Unterricht und Lehre),
VG-Wort-Beteiligung, Leistungsschutzrecht

» Datenschutz, DSGVO (Cookies, Adressmanagement)

« Abwehr von Einschrankungen (Abolaufzeiten, Telefonmarketing,
Werbeverbote)

* Diskriminierungsfreier Zugang zu marktbeherrschenden

Plattformen (,, Torwachter®)

* Presseforderung

 Postpreise

» Papierpreise
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Herausforderungen Interne Organisation

* Digitalisierung der Produkte & Services, Geschaftsmodelle
« Unternehmensorganisation, Prozesse (,New Work")
 Produktentwicklung (Inhalte & Werbung) (Agil)
 Mitarbeiter:innen (Qualifizierung, Employer Branding)

« IT (CMS, CRM, Paid Content, Produkte)

* |dentitat, Wer bin ich?, Verlag?
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Herausforderungen Markt

* Neue Mitbewerber
* Messen
* Rubrikenmarkte (Stellenb6rsen)
* Neue Marktteilnehmer, die nicht aus dem Fachmedienbereich
kommen
o Start-ups”
« Coliquio (Arzte-Community)
- Amboss (Studierende, Arzte)
 Industry Arena (Online-Marktplatz Produktion)
« Table Media (Sebastian Turner)
* Volatile Werbemarkte
 Veranderung B2B-Marketing (Digitalisierung, Kundenkommunikation)
« Veranderung Vertrieb (Buying Center)
* Nutzungsgewohnheiten der Kunden (gepragt durch E-Commerce,
Plattformen, Entertainment)



