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Anteil Fach- und Publikumsbuchverlage am Markt 2020

Quelle: buchreport.kompakt 2021
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Die 100 größten Verlage
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Produktbereiche Fachverlage vor 2000

Bücher Zeitschriften



Bücher Zeitschriften Digitale
Medien

Events Software/ 
Workflow

Corporate
Media

Produktbereiche Fachverlage heute



Produktporfolio Fachmedienanbieter – anonym. Beispiel



Quelle: Fachpresse-Statistik 2020



Quelle: LAE 2021



Quelle: LAE 2021



VertriebserlöseWerbeerlöse

Struktur Fachmedienmarkt



Herausforderungen Rahmenbedingungen

• Urheberrecht: UrhWissG (Ausnahmen § 60a Unterricht und Lehre), 

VG-Wort-Beteiligung, Leistungsschutzrecht

• Datenschutz, DSGVO (Cookies, Adressmanagement)

• Abwehr von Einschränkungen (Abolaufzeiten, Telefonmarketing,  

Werbeverbote)

• Diskriminierungsfreier Zugang zu marktbeherrschenden 

Plattformen („Torwächter“)

• Presseförderung

• Postpreise

• Papierpreise



Herausforderungen Interne Organisation

• Digitalisierung der Produkte & Services, Geschäftsmodelle

• Unternehmensorganisation, Prozesse („New Work“)

• Produktentwicklung (Inhalte & Werbung) (Agil)

• Mitarbeiter:innen (Qualifizierung, Employer Branding)

• IT (CMS, CRM, Paid Content, Produkte) 

• Identität, Wer bin ich?, Verlag?



Herausforderungen Markt

• Neue Mitbewerber

• Messen

• Rubrikenmärkte (Stellenbörsen)

• Neue Marktteilnehmer, die nicht aus dem Fachmedienbereich 

kommen

• „Start-ups“

• Coliquio (Ärzte-Community)

• Amboss (Studierende, Ärzte)

• Industry Arena (Online-Marktplatz Produktion)

• Table Media (Sebastian Turner)

• Volatile Werbemärkte 

• Veränderung B2B-Marketing (Digitalisierung, Kundenkommunikation)

• Veränderung Vertrieb (Buying Center)

• Nutzungsgewohnheiten der Kunden (geprägt durch E-Commerce, 

Plattformen, Entertainment)


