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 F A C H M E D I E N M A C H E R  B E I  D E R  A R B E I T 

Was machen Sie denn da?
»Mein Team und ich betreuen alle digitalen Kanäle im Marketingmix des Beuth Verlags. Wir verantworten Content- 
Prozesse, Onpage-Maßnahmen, Advertising, Social Media sowie das E-Mail-Marketing und stehen im ständigen 
Austausch mit den verschiedenen Fachabteilungen. Gemeinsam mit den Channel-Spezialisten im Team koordiniere 
ich den idealen Einsatz der verschiedenen digitalen Kanäle. Die Steuerung und Optimierung der Kanalnutzung auf 
Grundlage datenbasierter Analysen und die langfristige strategische Planung stehen für mich hierbei als Erfolgsfaktoren 
im Fokus. Als Teamleiterin optimiere ich auch unsere internen und teamübergreifenden Prozesse und sorge dafür, dass 
wir bestmöglich zusammenarbeiten.« Kristin Munzert ist Teamleiterin Online Marketing beim Beuth Verlag.
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40 Flexibel, zukunftsgerichtet 
und unverzichtbar

42 »Ein guter Lektor weiß besser, 
was die Zielgruppe benötigt, als 
diese selbst – und als eine KI« 
Interview mit Knut Nicholas Krause

42 »Die hohe Flexibilität von NTX 
ermöglicht individuelle Lösungen« 
Interview mit Dr. Jörg Dassow 

44 »Wir bieten professionelle 
Werkzeuge zur Sicherung 
der Textqualität« 
Interview mit Heinz-Detlev Koch

46 »Content zielgerichtet 
zweitverwerten« Interview mit 
Ingrid Moorkens

 
47 Seminare/Veranstaltungen

47 Impressum

48 Termine der 
Deutschen Fachpresse


