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Uber Beziehungen in Netzwerken

Der Markenkern der Deutschen Fachpresse lautet ,,Vernetzen und stirken nach innen und
aullen”. Zum Begriff ,,Netzwerk™ hilt Wikipedia Erstaunliches bereit: ,,Starke Beziehungen
eignen sich durch die stérkere emotionale Bindung der Akteure fiir den Transfer von kom-
plexem und implizitem Wissen.“ Gleichzeitig versperrten diese aber durch ihre Redundanz

auch Kommunikationswege. Neue Informationen gelangen daher nur schwer ins Netzwerk.

Schwache Bindungen seien fiir die Diffusion von neuen Wissensinhalten besser geeignet

und damit Grundstein fiir Kreativitit und innovative Entwicklungen. Wie so oft, gilt es also Claudia Naumann iiber
den Mittelweg in der Vernetzung zu finden. Das ist auch unser Ziel. Starke Beziehungen in den Geschéftsbereich
unserem Netzwerk fordern wir durch unsere elf Kommissionen, den Fachpresse-Kongress und Veranstaltungen

die Young Professionals‘ Media Academy. Neue Kommunikationswege wollen wir unseren Seite 20

Mitgliedern erschlieen, indem wir die Vernetzung national und international mit externen

Akteuren forcieren. Beispiele sind unsere Auslands- und Start-up-Touren.

Wir bauen die Netzwerke aus, damit Sie in [hren Netzwerken davon profitieren. Nutzen Sie

unsere Angebote!
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INHALT

DEUTSCHE FACHPRESSE AKTUELL

Serie ,,Nachgehakt“: Wie bleiben Fachmedienhéuser attraktive Arbeitgeber?

Young Professionals® Media Academy 2015: Kundenperspektive, Geschiftsmodelle,
Networking

Aktualisiert: Yellow Paper ,,Beispiel-Impressum fiir Verlags-Homepages*

IM GESPRACH

,»,Wenn ein Fachmedium der Info-Marktplatz einer Branche ist, ist ihm die Zuneigung der

grofen Player gewiss*: Ein Gespriach mit Rainer Schopp tiber B2B-Kommunikation

GASTBEITRAG

Das Geschiftsfeld Veranstaltungen pragt den Verlag auch nach innen. Ein Gastbeitrag von

Charlotte Kosterke und Claudia Naumann

SPECIAL PUBLISHING CONSULTING

Peter Kirchner, Kirchner + Robrecht management consultants, Georg Blum, Media
ValuePartners, und Dr. Jan-Frederik Engelhardt, Horvath & Partner, tiber die Herausforde-
rungen, die modernes CRM an Verlage stellt und Moglichkeiten, sie zu bewaltigen —

auch mit externer Unterstiitzung
MARKT UND MEDIEN
,,Transaktionsmonitor Verlagswesen 2014°: Gestirkte Innovationskraft: Beim externen

Wachstum haben Printgeschéfte die Nase vorn

Springer Science+Business Media und ein Grofteil von Macmillan Science and Education
fusionieren

Neue Apps, neue Funktionen, neue Portale, neue Services

Neue Fachmedien fiir Wissenschaftler, Controller und GefaBmediziner

SEMINARE

LEUTE
BRANCHENWISSEN
WIR UBER UNS

TERMINE DER DEUTSCHEN FACHPRESSE
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