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n der Medienbranche war in letzter

Zeit des Ofteren von einer »Renais-
I sance von Print« zu héren. Der

Glaube daran, dass die Printmedien

bei Lesern und Nutzern wieder in
den Mittelpunkt des Interesses riicken, ist vielen
Verlegern sicherlich sympathisch. Aber was ist dran
an dieser »Renaissance von Print«? Handelt es sich
dabei lediglich um ein Bauchgefiihl der Branche,
oder gibt es konkrete Anhaltspunkte dafir, dass

dies eine realistische Einschitzung ist?

Ein Blick auf einige Ergebnisse der neuesten Allens-
bacher Markt- und Werbetrigeranalyse (AWA),
die fur das Jahr 2017 interessante Ergebnisse zur
Mediennutzung der Deutschen liefert, kann eine
Antwort bieten.

Die Studie belegt, dass das Internet weiterhin die
fuhrende Rolle spielt, wenn es darum geht, sich iiber
ein konkretes Thema maglichst schnell zu informie-
ren. Insgesamt 69 Prozent der Deutschen bestitigen
dies. Der Anteil von Zeitschriften liegt in dieser Kate-
gorie seit 2014 unverindert bei 42 Prozent.

Bei lingeren Texten hingegen und bei der Suche
nach tiefer gehenden (Fach-)Informationen besteht
eine ausgeprigte Priferenz fir Printprodukte.
61Prozent der Befragten gaben an, lingere Texte
lieber auf Papier zu lesen. Bei den regelmaBigen
Buchlesern ist die E-Book-Variante mit nur 18 Pro-
zent deutlich abgeschlagen. Knapp 80 Prozent aller
Befragten haben derzeit iiberdies kein Interesse an
kostenpflichtigen, digitalen Ausgaben von Tages-
zeitungen oder Zeitschriften.

Folglich haben Printmedien nach wie vor eine
begriindete und starke Rolle im Medienmarkt.
Dies gilt erst recht fiir Fachmedien, die berufliche

Entscheider in den wichtigsten Phasen des Kauf-
prozesses begleiten und damit fiir Werbetréger
einen nicht wegzudenken Kanal darstellen. Dazu
noch eine letzte Zahl: Die aktuelle Leseranalyse
»Entscheidungstrager in Wirtschaft und Verwaltung«
(LAE) bestitigt Fachzeitschriften als wichtigste
Mediengattung fur berufliche Entscheider. 72 Pro-
zent von ihnen befanden Fachzeitschriften als
besonders wichtig fur ihre berufliche Tatigkeit. Mit
deutlichem Abstand folgen an zweiter Stelle die
Internetseiten von Herstellern, Hindlern und Dienst-
leistern sowie weitere Medien und Plattformen.

Es ist gut, dass Print wieder stédrker im Fokus steht,
wieder offensiver auftritt. Unsere starken Printmar-
ken mit ihrem erstklassigen Ruf als glaubwiirdige,
qualitativ hochwertige Informationsquelle sind zu-
dem die notwendige Basis, um daraus die ebenfalls
erforderlichen digitalen Angebote zu entwickeln.

Man kénnte also sagen: Print war nie weg, sondern
ist nur — auch bei den Machern — gedanklich ein

wenig in den Hintergrund geraten. So gesehen gibt
es sie wirklich, die »Renaissance von Print«. Klar ist

aber auch, dass es heute nicht nur Print geben kann.

Hinzu kommen viele weitere digitale Kanile, die es
zu nutzen und mit unseren bisherigen Angeboten
sinnvoll zu verkniipfen gilt. Lassen Sie uns diesen
Herausforderungen mit Freude begegnen!

ik St

Dirk Sieben
DVS Media,
Vorstandsmitglied der Deutschen Fachpresse
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FACHMEDIENMACHER BEI DER ARBEIT

Was machen Sie denn da?

»lch bin gerade auf dem Weg zur nichsten Besprechung, denn ich berate eine Reihe von Abteilungen innerhalb des
Verlags. Anhand verfiugbarer Daten versuche ich herauszufinden, was unsere Kunden wiinschen. Wieso? Mit den
Erkenntnissen kénnen wir Interessenten im Online-Marketing persénlicher ansprechen und nerven nicht mit irrelevan-
ter Werbung. Auch kiimmere ich mich um die sténdige Optimierung von Prozessen, zum Beispiel die Verbesserung
der Suchfunktion oder wie die einzelnen Schritte, die der Kunde bei einem Bestellvorgang in unserem Online-Shop
durchliuft, vereinfacht werden kénnen. Denn Online-Marketing hat immer auch mit Technik zu tun. Und da ist die
Entwicklung rasend schnell. Insofern analysiere ich zugleich permanent die Zukunft: Welche Vermarktungsmoglich-
keiten entwickeln sich und sind diese fiir unsere Kunden und Produkte geeignet?« Franz Keim ist Teamleiter fiir
Online-Marketing beim Verlag C.H. BECK, Verlagsbereich Recht — Steuern — Wirtschaft.
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