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er aufmerksame Leser der Branchen - 

medien weiß es bereits: 2017 ist  

ein Jubiläumsjahr für die Deutsche 

Fachpresse! Genau 25 Jahre ist es 

her, dass die deutschen Fachzeit-

schriGenverlage ihre KräGe bündelten. Ziel war  

es, die kongruenten Interessen gemeinsam  

wahr zunehmen und die Aufmerksamkeit für die 

Bedeutung von Fachmedien zu stärken. 

Der AuGrag der Deutschen Fachpresse von damals 

gilt heute mehr denn je. Während sich die Rahmen-

bedingungen für Fachmedienhäuser grundlegend 

verändern und wahrlich herausfordernd sind,  

nehmen das Wissensbedürfnis und der Bedarf 

nach hochwertigen Fachmedien weiter zu. Gleich-

zeitig ist heute ein entschiedenes Eintreten für 

Presse-, Informations- und Meinungsfreiheit von 

immenser Bedeutung. Als vierte konstitutive  

demokratische Säule sind wir Fachmedienhäuser 

das Bindeglied für die Menschen und Institutionen, 

zwischen WirtschaG und Sozialem. Wir bieten  

Orientierung, Hilfe, Gewissen, und – in unüber-

sichtlichen Zeiten das Wichtigste überhaupt:  

Wir bieten AuYlärung durch Wissen.

Im Jubiläumsjahr stellen wir deshalb den unver-

zichtbaren Wert von Fachmedien für unsere  

WissensgesellschaG und eine starke WirtschaG  

in den Mittelpunkt. So lautet unser Claim zum 

Jubiläum: »Fachmedien: Power für mein Wissen«. 

Fachmedien, so die BotschaG, steigern das Know-

how ihrer Nutzer, unterstützen sie bei beruflichen 

Entscheidungen und machen sie erfolgreicher. 

Kurz: Sie geben ihnen Power! Damit Sie diese  

BotschaG auch an Ihre Kunden und Leser weiter-

tragen können, stehen ab sofort drei Anzeigen-

motive zur kostenlosen Nutzung zur Verfügung. 

Die Motive unterstützen den Jubiläumsclaim mit 

einem kleinen Augenzwinkern: Drei Fachmedien-

nutzer laden ihren Wissensstand dank unterschied-

licher Fachmedien auf und erhalten dadurch wie-

der »volle Power«! (Mehr dazu und zu den weiteren 

Jubiläumsaktivitäten finden Sie auf Seite 9.)

Anlässlich eines Jubiläums blickt man zurück – auf 

25 bewegte Jahre Deutsche Fachpresse (siehe auch 

S. 20). Wie aber lautet unser AuGrag für die Zu-

kunG? Eines ist klar: Wir müssen weiterhin beweg-

lich und wachsam gegenüber den Veränderungen 

bleiben, die unsere Welt täglich prägen. Es gilt, 

unser B2B-Netzwerk weiter auszubauen. Nutzen 

Sie dazu auch die Veranstaltungen und Services 

der Deutschen Fachpresse, um getreu dem Motto 

des diesjährigen Kongresses »neue Horizonte zu  

erschließen und die ZukunG aktiv zu gestalten«.

Mit den besten Grüßen, herzlichst, Ihr 

 

 

 

 

Stefan Rühling  

Vogel Business Media 

Sprecher Deutsche Fachpresse
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Wissen transportieren. Die Pharmazeutin in mir analysiert und dosiert, die Fachredakteurin konzipiert, recherchiert, 

akquiriert und koordiniert. Als Bindeglied zwischen medizinischen Forschern und ihren Zielgruppen muss ich den  

»State of the Art« der Therapiemaßnahmen kennen, um ihn entsprechend den Bedürfnissen unserer Leser aufzuberei-

ten. Die Teilnahme an großen nationalen und internationalen Kongressen gehört ebenfalls zu meinem Berufsalltag.  

Zudem gilt es stets auch konzeptionell in Bewegung zu bleiben, die Märkte zu analysieren und unsere FachzeitschriGen 

weiterzuentwickeln. Daniela Mackert ist Chefredakteurin für den medizinischen (schul- und komplementär-

medizinischen) Fachbereich der Mediengruppe Oberfranken – Fachverlage GmbH & Co. KG in Kulmbach.

  F A C H M E D I E N M A C H E R  B E I  D E R  A R B E I T  

Was machen Sie denn da?
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