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Mrd. Euro

[ ]
Fachmedien
GESCHATZTE BRANCHENUMSATZE 2017 (in Mrd. Euro)

8 - 7,65

4,26

3 2,42

1 0,58
0,24 0,15

Gesamt Print Digital Veranst/Messen  Dienstl. Sonstige

Erlosart Quelle: Marktschatzung.

Die Marktschatzung fir das Jahr 2017 hat einen Branchenumsatz von insgesamt
7,65 Mrd. Euro ergeben. Auf den Printbereich (also gedruckte Fachzeitschriften
und gedruckte Fachbicher) entfallen 4,26 Mrd. Euro. Mit digitalen Produkten
erloésen die Fachverlage 2,42 Mrd. Euro.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Verinderung gegeniiber dem Vorjahr in %

DEUTSCHE

Fachmedien

FACHPRESSE

VERANDERUNGSRATEN DER HAUPTERLOSARTEN
GEGENUBER 2016 (in %)

20% 17,9%
15% 7 12,5% 12,6%

10%

4,6 %
5% -

-0,9%
-5% -
-4, 7%
-10% -
Gesamt Print Digital Veranst./Messen Dienstl. Sonstige
Erlosart Quelle: Marktschitzung und Sample.

Gegenliber dem Jahr 2016 steigen die gesamten Fachmedienerloése um 4,6%. Dabei schrumpft
der Printbereich um 0,9%, wahrend die Digitalen Medien (+12,5%), als auch die Veranstaltungs-
und Dienstleistungserlése mit zweistelligen Raten wachsen.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Verinderung gegeniiber dem Vorjahr in Mio. Euro
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VERANDERUNGSRATEN DER HAUPTERLOSARTEN
VON 2016 ZU 2017 (in Mio. Euro)

400

337
350

300 - 269
250 -
200 -
150 -
100 - 88

50 — 27

50 4

-100 -
Gesamt Print Digital Veranst./Messen Dienstl. Sonstige

Erldsart Quelle: Marktschatzung und Sample.

Betrachtet man nicht Veranderungsraten, sondern die Veranderungen in Mio. Euro, erkennt man deutlich
die Beitrage der einzelnen Erlésarten zum Gesamtwachstum: Die wesentlichen Wachstumstreiber

sind dabei die Erlose aus Digitalen Medien, die um 269 Mio. Euro wachsen und damit fast 80% der
Gesamterlosveranderung (337 Mio. Euro) erklaren. Es folgen die gestiegenen Veranstaltungserlose,
wahrend die riicklaufigen Printerlose das Gesamtwachstum um 40 Mio. Euro dampfen.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Fachmedien —

FACHPRESSE

ANTEIL DER HAUPTERLOSARTEN AM GESAMTUMSATZ 2017 (in %)

31% 2,0%

Print
Digital
Bl Veranstaltungen/Messen
Il Dienstleistungen
Sonstige

31,6% 55,7%

Quelle: Marktschitzung.

Mit 55,7% ist der Printbereich die wichtigste Erlosart der Fachverlage. Digitale Produkte tragen mit 31,6%
und Veranstaltungen/Messen mit 7,6% zum Gesamtumsatz bei.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Mrd. Euro

DEUTSCHE

Print Umsatzstruktur

FACHPRESSE

GESCHATZTE PRINTUMSATZE 2017 (in Mrd. Euro)

45 - 4,26

0,84

0,05

Print FZ Vertrieb FZ Werbung FZ Sonstige Fachbiicher

Print-Erldsart Quelle: Marktschitzung.

Der Printbereich erwirtschaftet einen Umsatz von insgesamt 4,26 Mrd. Euro und ist ist vor allem
durch das Fachzeitschriftengeschaft gepragt. Der Fachzeitschriftenvertrieb weist ein Umsatzvolumen
von 1,63 Mrd. Euro und die Fachzeitschriftenwerbung ein Umsatzvolumen von 1,74 Mrd. Euro auf.
Mit Fachblichern erlosen die Fachverlage 0,84 Mrd. Euro.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Verinderung gegeniiber dem Vorjahr in %
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-2,0% —

-3,0%

Print Umsatzstruktur

VERANDERUNGSRATEN DER PRINTERLOSARTEN

GEGENUBER 2016 (in %)
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-0,9%
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Print FZ Vertrieb FZ Werbung

Erldsart

FZ Sonstige

Quelle: Marktschitzung und Sample.

Fachbiicher
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In 2017 sinken alle Erl6sarten des Printbereichs. Wahrend alle Zeitschriftenerlosarten nur moderat zuriick

gehen (maximal um 0,7%), sinken die Fachbucherlése um 2,5%.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Veridnderung gegentiber dem Vorjahr in Mio. Euro

DEUTSCHE

Print Umsatzstruktur

FACHPRESSE

VERANDERUNGSRATEN DER PRINTERLOSARTEN
VON 2016 ZU 2017 (in Mio. Euro)
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Print FZ Vertrieb FZ Werbung FZ Sonstige Fachbiicher

Erlosart Quelle: Marktschitzung und Sample.

Die Printerlose schrumpfen in 2017 um 40 Mio. Euro. Trotz des geringen Umsatzanteils von nur 20%
zeichnen hierfiir v.a. die Fachbucherlose verantwortlich, auf die mehr als die Halfte des Erldsriickgangs
entfallen.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



DEUTSCHE

Print Umsatzstruktur

FACHPRESSE

ANTEIL DER ERLOSARTEN DES PRINTUMSATZES 2017 (in %)

FZ Vertrieb
FZ Werbung
Fachbiicher
FZ Sonstige

1,2%
383%

40,8%

Quelle: Marktschatzung.

38,3% der Printerlose entfallen auf den Fachzeitschriftenvertrieb und 40,8% auf die
Fachzeitschriftenwerbung. 20% der Printerlose entfallen auf Fachblicher.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Mrd. Euro

DEUTSCHE

Digital Umsatzstruktur

FACHPRESSE

GESCHATZTE DIGITALUMSATZE 2017 (in Mrd. Euro)

3 —
25 - 2,42

2 -
15 - 1,41

1 0,94
0,5 —

0,07
0
Digitale Medien DM Vertrieb DM Werbung DM Sonstige

Digital-Erl&sart Quelle: Marktschitzung.

-Die Branche erzielte 2017 einen Umsatz mit Digitalen Medien in Hohe von 2,42 Mrd. Euro.
Mit 1,41 Mrd. Euro sind die Vertriebserlose die wichtigste Erldsart dieses Bereichs.
Digitale Werbung erwirtschaftet einen Umsatz von 0,94 Mrd. Euro.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr in %

DEUTSCHE

Digital Umsatzstruktur

FACHPRESSE

VERANDERUNGSRATEN DER HAUPTERLOSARTEN
GEGENUBER 2016 (in %)

30% -
24,3%

25% —
20% —

15% —

’ 12,5%
10% —
6,5%
5% —
0%
1,2%
5%
Digitale Medien DM Vertrieb DM Werbung DM Sonstige
Erldsart Quelle: Marktschdtzung und Sample.

Insgesamt wachsen die Digitalen Erlose in 2017 um 12,5%. Sehr dynamisch entwickeln sich die
Werbeerlose (+24,3%).

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Veranderung gegeniiber dem Vorjahr in Mio. Euro

DEUTSCHE

Digital Umsatzstruktur

300

250 —

200

150 —

100 —

50

FACHPRESSE

VERANDERUNG DER DIGITALERLOSARTEN
VON 2016 ZU 2017 (in Mio. Euro)

269

184

86

-50

Digitale Medien DM Vertrieb DM Werbung DM Sonstige

Erlosart Quelle: Marktschitzung und Sample.

Der Umsatz mit Digitalen Medien steigt in 2017 um 269 Mio. Euro. Dieser Anstieg ist zu mehr als zwei
Dritteln auf die deutlich steigenden Werberldse zurlickzufiihren (+184 Mio. Euro).

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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DEUTSCHE

Digital Umsatzstruktur

FACHPRESSE
ANTEIL DER ERLOSARTEN DES DIGITALUMSATZES 2017 (in %)

2,8%

DM Vertrieb
Il DM Werbung
DM Sonstige

58,3%

Quelle: Marktschatzung.

Der Vertriebsanteil macht bei den Digitalen Medien 58,3% aus, auf die Werbeerlose entfallen 38,9%,
auf sonstige digitale Erlose lediglich 2,8%.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Anteil der Verlage mit vorhandenem Umsatz in %

Digital Produktstruktur

100% —

90%
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50% -
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0%

ANTEIL DER FACHVERLAGE MIT DEN VERSCHIEDENEN
DIGITALEN PRODUKTEN

62%
58%

46%

DEUTSCHE

FACHPRESSE

19% 19% 19%
Gesamt Fachzeitschr. Webseiten Datenbanken Datenprod. Shops Sonstige
Produkt Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Diese Detailauswertung zur Produktstruktur der Digitalen Medien basiert allein auf einem Sample und
konnte wegen teils zu geringer Fallzahlen nicht hochgerechnet werden. Alle meldenden Fachverlage
machen inzwischen auch digitalen Umsatz. Wahrend 62% der Fachverlage digitale Zeitschriften verlegen,
macht nur jeder flinfte Fachverlag Umsatze mit Datenprodukten und Shops. Erlése aus Webseiten melden
etwas mehr als die Halfte der Verlage, Datenbankerlse etwas weniger als die Halfte der Verlage.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Veranderung gegeniiber dem Vorjahr in %

DEUTSCHE

Digital Produktstruktur

FACHPRESSE

STRUKTUR UND DYNAMIK DIGITALER PRODUKTE 2017

25% -
Sonstige i i
20% - O g O Fachzeitschriften

15% -

Datenprodukte O

10% O Webseiten
5%
’ O Datenbanken
0% | | | | O Shops |
0% 5% 10% 15% 20% 25%
Anteil am Umsatz digitaler Medien in % Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Ein deutliches Wachstum von etwa 20% zeigt sich bei den den Digitalen Fachzeitschriften, die knapp ein
Sechstel zum Digitalumsatz beitragen. Erldse aus Webseiten wachsen um etwa 10%. Datenprodukte und
Shops werden von eher grolReren Fachverlagen angeboten. Wahrend sich die Erlése aus Datenprodukten
um etwa 12% steigern, fallt das Wachstum der Shoperldse sehr niedrig aus.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Anteil der Verlage mit vorhandenem Umsatz in %

DEUTSCHE

Veranstaltungen Umsatzstruktur

FACHPRESSE

ANTEIL DER VERLAGE MIT DEN VERSCHIEDENEN
VERANSTALTUNGSERLOSARTEN
100% -
90%
80%

69%
70%

60% 7 54%
50%
40 38%
6

30% —
20% — 15%

10% —

0% -

Gesamt Vertrieb Werbung Sonstige

Erlosart Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Diese Detailauswertung zur Umsatzstruktur der Veranstaltungen/Messen basiert allein auf einem Sample
und konnte wegen teils zu geringer Fallzahlen nicht hochgerechnet werden. Etwa 7 von 10 Fachverlagen
sind im Veranstaltungsgeschaft aktiv. Meist werden dabei Vertriebserlose, weniger haufig auch
Werbeerldse erzielt.

16
Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr in %

DEUTSCHE

Veranstaltungen Umsatzstruktur

FACHPRESSE

STRUKTUR UND DYNAMIK DER VERANSTALTUNGSUMSATZE 2017

25% -
O Sonstige O Vertrieb
20% —
15% —

10% —

5% -

O Werbung
0% | | | | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60 % 70% 80 % 90 %
Anteil an den Veranstaltungsumsatzen in % Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Das Gros der Veranstaltungserlose stammt aus dem Vertrieb, der deutlich um mehr als 20% wachst.

Die hier weniger bedeutsamen Werberldse steigen in 2017 nur sehr moderat.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Anteil der Verlage mit vorhandenem Umsatz in %

DEUTSCHE

Dienstleistungen Produktstruktur

FACHPRESSE

ANTEIL DER VERLAGE MIT DEN VERSCHIEDENEN
DIENSTLEISTUNGSPRODUKTEN

100% -
90% —
80% —
70%
60% -

50%

42%
4L0% —
31%
30% —
19%

20% —

10% - 4% L%

0% -~

Gesamt Beratung Corp.Pub. Marketing Serv. Sonstige
Produkt Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Diese Detailauswertung zur Produktstruktur der Dienstleistungen basiert allein auf einem Sample und
konnte wegen teils zu geringer Fallzahlen nicht hochgerechnet werden. Insgesamt ist nicht einmal die

Halfte der teilnehmenden Fachverlage im Dienstleistungsbereich aktiv. Am verbreitesten ist das Digital
Publishing, das drei von 10 Verlagen betreiben.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Verinderung gegeniiber dem Vorjahr in %

DEUTSCHE

Dienstleistungen Produktstruktur

FACHPRESSE

STRUKTUR UND DYNAMIK DER DIENSTLEISTUNGSPRODUKTE 2017
18% -
16% 7 O Sonstige
4%
12% —

10% -

8% O Corp.Pub.

6% - O Marketingservice O Beratung

4% —

2%

0% | | | | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Anteil an den Dienstleistungsumsatzen in % Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Etwa die Halfte des Dienstleistungsumsatzes entfallt auf das Corporate Publishing, das in 2017

um etwa 8% wachst. Die Erlose aus Beratung und Marketingsservices wachsen um je etwa 6%.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse

19



Titel

DEUTSCHE

Titelzahl und Auflagen

TITELZAHL FACHZEITSCHRIFTEN PRINT

FACHPRESSE

5.700
5.627
5.600 —
5.504
5.500 —
5400
2016 2017

Jahr Quelle: Marktschitzung und Sample.

Im Zuge der aktualisierten Marktschatzungen wurden auch Titelzahl und Auflagen neu geschatzt.

Dazu wurde ebenfalls auf die Erhebungen der letzten Jahre zurilickgegriffen und eine typische mittlere
Beziehung zwischen dem Fachzeitschriftenumsatz und der Titelzahl bzw. der Auflagenhdhe ermittelt.
Dabei ergaben sich flir 2017 5627 Fachzeitschriftentitel. Gegenliber 2016 entspricht dies einem Anstieg
um 2,2% (bzw. 123 Titel). Die Zahl der reinen Digitaltitel (ohne Print-Pendant) wurde erstmals in der
aktuellen Befragung erhoben und erlaubt aktuell lediglich eine lberschlagige Branchenschatzung von

insgesamt 402 reinen Digitaltiteln. 20
Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



DEUTSCHE

Titelzahl und Auflagen

FACHPRESSE

JAHRESAUFLAGE PRINT FACHZEITSCHRIFTEN

650 -

i 6379
60 636,0

630 -

Mio. Exemplare

620 —

610 —

600

2016 2017
Jahr Quelle: Marktschitzung und Sample.

Die geschatzte Print-Jahresauflage belduft sich in 2017 auf 636,0 Mio. Exemplare. Gegenliber 2016
sind die Auflagen um 0,3% gesunken. Einen deutlichen Anstieg von etwa 12% melden die Teilnehmer
der aktuellen Befragung dagegen fur die ePaper-Auflagen. Je Titel sinken die Auflagen um ca. 2,5%.

21
Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Auslandsumsatz

AUSLANDSUMSATZ (in %)

Inland
I Ausland

79,4%

Quelle: Fortschreibung eines Samples.

Der Anteil des Auslandsumsatzes steigt um 1,5 Prozentpunkte von 19,1% im Jahr 2016
auf 20,6% im Jahr 2017.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse

DEUTSCHE

FACHPRESSE
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Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Beurteilung und Erwartung
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FACHPRESSE

ENTWICKLUNG DES JAHRESERGEBNISSES 2017 GEGENUBER 2016

38%

31%

23%

8%

besser gleich schlechter mit dem Vorjahr
nicht zu vergleichen

Eine knappe relative Mehrheit der Fachverlage (38%) sieht in 2017 gegeniiber dem Vorjahr eine
Verbesserung des Jahresergebnisses. Jedoch melden 31% der Teilnehmer auch eine Verschlechterung.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Beurteilung und Erwartung

FACHPRESSE
FUR 2018 ERWARTETE JAHRESERGEBNISENTWICKLUNG

45%
40% — 38%

35% -

31%
30% -
25% -
20% —
15% 15%

15% —

10% —

5% —

0% —

besser gleich schlechter mit dem Vorjahr
nicht zu vergleichen
Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.
Positiver als die Beurteilung des Jahresergebnisses 2017 fallen die Erwartungen zum
Jahresergebnis 2018 aus: Nur rund jeder siebte Verlag erwartet hier fir das laufende Jahr
eine Verschlechterung gegeniber 2017.
24

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Anteil der Nennungen

Beurteilung und Erwartung
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ENTWICKLUNG DER MITARBEITERZAHL 2017 GEGENUBER 2016

46% 46%

8%

gewachsen gleich geblieben gesunken

Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

DEUTSCHE

FACHPRESSE

Anders als die Jahresergebnisbeurteilung fallt die Beurteilung der Personalentwicklung aus:
In nur 8% der Verlage mufSte Personal abgebaut werden. In den Ubrigen Verlagen konnte die
Mitarbeiterzahl gehalten oder ausgebaut werden.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Beurteilung und Erwartung

FACHPRESSE

FUR 2018 ERWARTETE ENTWICKLUNG DER MITARBEITERZAHL

60% —

50%

50% —

40% - 38%

30% —

20% —

12%
10% —

0% -

wachsen gleich bleiben zuriickgehen

Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Auch flir 2018 gehen die Fachverlage von einer dhnlich giinstigen Personalentwicklung aus wie in 2017.

26
Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Beurteilung und Erwartung

FACHPRESSE

WIRD EINE ERWEITERUNG DES PRODUKTPORTFOLIOS GEPLANT?

100% — . . . . .
Bereich, in dem die Erweiterung geplant ist
90% —
80% 1 3%
70% — 65%
60% —
50% —
40% — 35%
° 31%
30% 27%
20% —
10% —
0% —
Erweiterung geplant Printmedien Digitale Medien Veranstaltungen &  Dienstleistungen
Messen

Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Fast drei Viertel der Verlage planen eine Erweiterung ihres Produktportfolios. Hauptsachlich wird eine
Erweiterung der Digitalen Medien geplant (65%). Die (ibrigen Bereiche werden von 27% (Printmedien) bis
zu 35% (Veranstaltungen und Messen) der Befragten genannt. 38% der Befragten geben an, dass in 3 der 4
Bereiche eine Erweiterung geplant ist. Jeder neunte Verlag plant sogar eine Erweiterung aller 4 Bereiche.

27
Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Sonstiges

FACHPRESSE

ENTWICKLUNG DER TIME-TO-MARKET IN DEN LETZTEN 5 JAHREN
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35% —
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50 | 4%
0% -
geht langsamer  gleich geblieben um ein Viertel um die Halfte um mehr als die
reduziert reduziert Halfte reduziert

Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

In nur 12% der Verlage hat sich die Time-to-Market verlangert und in 36% der Verlage ist sie
gleichgeblieben. Insgesamt mehr als die Halfte der Verlage konnte jedoch die Time-to-Market
reduzieren, ein Viertel sogar um mindestens die Halfte.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Anteil der Nennungen

DEUTSCHE

Sonstiges
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FACHPRESSE

NUTZUNG AGILER METHODEN IN PROJEKTMANAGEMENT
ODER PRODUKTENTWICKLUNG

46%

42%

12%

ja nein nein, aber planen wir

in diesem Jahr
Quelle: Nicht hochgerechnete Befunde eines Samples.

Knapp die Halfte der Verlage benutzt agile Methoden (wie etwa Design Thinking, Kanban, Scrum)
im Projektmanagement oder in der Produktentwicklung. Weitere 12% planen die Einfiihrung dieser
Methoden in 2018.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Fachpresse-Statistik 2017

Der Verein Deutsche Fachpresse ermittelt jahrlich Kennziffern zum
Fachmedienmarkt in Deutschland. Diese werden unter dem Titel
,Fachpresse-Statistik” veroffentlicht. Die Fachpresse-Statistik 2017 beruht
auf einer Marktschatzung und einer Online-Befragung der Mitglieder der
Deutschen Fachpresse im Zeitraum von April bis Mai 2018 anhand eines
standardisierten Fragebogens. Naheres hierzu auf den Folgeseiten.

Die Anonymitat der Teilnehmer ist gewahrleistet.
Mochten Sie sich an der nachsten Erhebung beteiligen?

Fragen dazu beantwortet:
Bernd Adam

Deutsche Fachpresse

Tel. 069 1306 326
adam@boev.de
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DEUTSCHE

Vorgehensweise bei der Marktschitzung

FACHPRESSE

Geschatzte Gesamtumsatzsumme

Flir 407 Fachverlage wurde auf Grundlage verschiedener Datenquellen (Buchreport, Dun & Bradstreet,
verdffentlichte Unternehmensdaten etc.) eine Gesamtumsatzsumme fiir 2017 geschitzt. Altere Angaben
wurden mit der durchschnittlichen Umsatzentwicklung der bisherigen Fachpressestatistik fortgeschrieben.

Schatzung von Erlosanteilen

Mit Hilfe statistischer Langsschnitt-Querschnitts-Modelle wurden sodann Anteilswerte der verschiedenen
Erldsarten in Abhangigkeit von der UnternehmensgroRe - also dem Gesamtumsatz des Verlags - und der
verschiedenen Berichtsjahre geschatzt. Durch die Kontrolle bezliglich der verschiedenen Berichtsjahre
gelingt es, trotz sich im Zeitablauf andernder Anteilswerte, den "reinen" Einfluss der Unternehmens-
grofSe zu isolieren.

Korrekturen von Erlésanteilen

Waren - insbesondere fiir einige grolRe Verlage - auch einzelne Angaben zur Erlosstruktur aus ver-
schiedenen Publikationen bekannt (z.B. der Digitalanteil), wurden diese und nicht die Resultate der
Modelle verwendet.

Erlosanteile in Abhangigkeit von der VerlagsgroBe (Gesamtumsatz)

Die Charts auf der nachsten Seite zeigen die geschatzten Anteilswerte der wichtigen Erldsarten in
Abhéangigkeit von der VerlagsgrofRe fur das Jahr 2017. Es ergaben sich ganz Giberwiegend stimmige und gut
erklarbare Muster.

31

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse



Anteil am Gesamtumsatz in %

DEUTSCHE

Vorgehensweise bei der Marktschitzung

ANTEIL DER HAUPTERLOSARTEN AM GESAMTUMSATZ 2017
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Umsatz in 1000 Euro [log. MaBstab]

FACHPRESSE

AT7_fz
A17_fb
A17_dm
AT7_vm
A17_dl18

Erlduterung der Abkiirzungen: A Anteil am Gesamtumsatz in %, fz Fachzeitschriften, fb Fachbiicher, dm Digitale Medien, vm Veranstaltungen
und Messsen, dI18 Dienstleistungen nach aktueller 2018er Definition (also ohne Veranstaltungen), ve Vertriebserlése, we Werbeerlose.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Vorgehensweise bei der Marktschitzung
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Erlduterung der Abkiirzungen: A Anteil am Gesamtumsatz in %, fz Fachzeitschriften, fb Fachbiicher, dm Digitale Medien, vm Veranstaltungen
und Messsen, dI18 Dienstleistungen nach aktueller 2018er Definition (also ohne Veranstaltungen), ve Vertriebserlése, we Werbeerlose.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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Digital Umsatzstruktur

ANTEILE DIGITALER MEDIEN AM GESAMTUMSATZ 2017
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Erlduterung der Abkiirzungen: A Anteil am Gesamtumsatz in %, fz Fachzeitschriften, fb Fachbiicher, dm Digitale Medien, vm Veranstaltungen
und Messsen, dI18 Dienstleistungen nach aktueller 2018er Definition (also ohne Veranstaltungen), ve Vertriebserlése, we Werbeerlose.

Quelle: Fachpresse-Statistik 2017 der Deutschen Fachpresse
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