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es wird zwar langfristig geplant,
aber aus taktischen Gründen

wird kurzfristig entschieden und gebucht

kurz- und langfristige Buchungen
verteilen sich etwa gleich

das Buchungsverhalten hat
sich �kaum verändert

es wird immer kurzfristiger gebucht 
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Buchungsverhalten

Basis: n= 220 
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wir unterscheiden nicht zwischen
B2B- und B2C-Etats

es wird keine nennenswerten Verschiebungen
zwischen B2B- und B2C-Etats geben

es wird Verschiebungen von
B2C- zu B2B-Etats geben

es wird Verschiebungen von
B2B- zu B2C-Etats geben
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Grafik 4

Verschiebungen zwischen 

B-to-B-/B-to-C-Etats

Basis: n = 125  
(65 Unternehmen, 
60 Agenturen)  
Angaben in %
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