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Die aktuelle ,B2B-Entscheideranalyse 2010“ der Deutschen Fachpresse zeigt:
Fur Professionelle Entscheider sind Fachmedien die Nr. 1 der beruflichen Information.

Die Kernaussagen im Uberblick

Fachzeitschriften sind mit 85% die am starksten
genutzte Mediengattung bei Professionellen Ent-
scheidern.

Die Print-Online-Kombination von Fachmedien liegt bei
91% Nutzung. Damit wird die B-to-B-Kernzielgruppe
nahezu komplett erreicht: 6,6 Mio. der 7,2 Mio.
Professionellen Entscheider!

Fachmedien veranlassen Professionelle Entscheider,
verstarkt andere B-to-B-Medien zu nutzen. Damit tber-
nehmen sie eine wichtige Aktivierungsfunktion und sind
Multiplikator in der B-to-B-Kommunikation.

Bei der kontinuierlichen Marktinformation auf Platz 1
und im konkreten Bedarfsfalle auf den Spitzen-
platzen sind Fachmedien wichtige Impulsgeber im
Entscheidungsprozess.

Dabei schatzen Professionelle Entscheider besonders
die Glaubwiirdigkeit, Objektivitat und Seriositat des
von den Fachmedien gelieferten B-to-B-Informations-
angebots.

Sie wollen mehr erfahren? Zahlen und Fakten aus der ,B2B-Entscheideranalyse 2010“
finden Sie in unserer zwolfseitigen Infobroschiire zur Studie.

Rufen Sie die Broschiire kostenlos im Internet ab: www.deutsche-fachpresse.de/457.
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